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ARTIGIANI ECCELLENTI
A Luca Giraldi il premio 
Cavalierato Giovanile
Ancona

Presso l’aula del ret-
torato dell’Universi-
tà Politecnica del-
le Marche, si è te-
nuta la cerimonia 
di premiazione del 
Premio Cavalierato 
Giovanile della Pro-
vincia di Ancona. 
Si tratta di un pre-
mio destinato ai mi-
gliori talenti under 
35 che si sono di-
stinti nei seguenti 
settori: arte, comu-
nicazione, cultura, 
innovazione, im-
prenditoria, musi-
ca, ricerca, sociale, 
spettacolo, sport. 
Diciotto i vincitori 
di questa edizione, 
ai quali spetta dunque l’iscri-
zione nell’Albo dei Giovani Ta-
lenti. 
Per la categoria “imprendito-
ria” è stato premiato Luca Gi-
raldi, coordinatore del gruppo 
Giovani Imprenditori della Cna 
provinciale di Ancona. Luca: 
2 lauree, 2 master, dopo alcu-
ne esperienze lavorative è en-
trato nella Antrox come socio. 
L’azienda, che si trova ad Anco-
na, coniuga due mondi: quello 

Marzio Sorrentino, vice direttore provinciale Cna

Errata Corrige 
Nella pagina di domenica scor-
sa, in merito all’articolo sugli Ar-
tigiani Eccellenti della CNA, è 
stato pubblicato il nome sbaglia-
to del titolare della Spring Color 
di Castelfi dardo. Il nome non è 
Maurizio, come erroneamente 
scritto, ma Roberto Mosca.
Ce ne scusiamo. 

Contributi alle PMI 
commerciali
L.R. n. 27/09- D.G.R. 275/2010 
- art. 85 comma 2 “Criteri e 
modalità per la concessione dei 
contributi alle PMI commerciali" 
SCADENZA: 30 LUGLIO 2010
Pubblicato il Bando della ex Leg-
ge 21/98 interventi fi nanzia-
ri per il commercio. Sono pre-
visti contributi ai progetti per la 
riqualifi cazione e valorizzazio-
ne delle imprese commerciali. 
Il presente intervento mira alla 
realizzazione dei progetti rela-
tivi alla riqualifi cazione e alla 
valorizzazione commerciale di 
aree, vie o piazze, con parti-
colare riguardo ai centri storici, 
zone pedonalizzate e a traffi co 
limitato e che privilegiano l’oc-
cupazione.

Orario estivo Uffi cio CNA
Con decorrenza da Lunedì 28 
Giugno 2010 e fi no al 10 Set-
tembre 2010, in tutte le sedi del-
la Cna della Provincia di Anco-
na l’orario di apertura degli uf-
fi ci è il seguente: dal Lunedì al 
Venerdì dalle ore 08,00 alle ore 
14,00. La chiusura per ferie esti-
ve riguarda il periodo da Gio-
vedì 12/08/2010 a Mercoledì 
25/08/2010, compresi.

delle lampade a catodo freddo, 
utilizzate quasi esclusivamen-
te per illuminare le insegne lu-
minose, e quello dell’illumina-
zione architetturale, con le sue 
regole, formule ed evolute tec-
nologie. Ha ottenuto il marchio 
“eccellenza artigiana” della Re-
gione Marche.
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DI FRANCESCA PETRINI*
Ancona

L’alimentare marchigiano resi-
ste alla crisi e continua a cre-
scere con un incremento del fat-
turato anche nel 2009, seppure 
modesto. Anche le esportazioni, 
nonostante il calo del 13%, per-
dono meno rispetto alla media 
regionale (-24%). Questo gra-
zie soprattutto alle produzioni 
di qualità.
Questi risultati sono merito 
dell’attività delle piccole e me-
die imprese della nostra provin-
cia. Occorre, quindi, sostene-
re le produzioni locali attraver-
so politiche che permettano di 
migliorare la qualità produttiva. 
Su questo fi lone di interventi si 
incardina il “Qualità Marche”, 
marchio di qualità collettivo. 
La Regione Marche, con questo 
marchio, intende promuovere 

Imprese e Università per la 
competitività del Sistema Marche

DI DANIELA GIACCHETTI
Ancona

“Ricerca e Innovazione: due pa-
role chiave per le imprese. Ecco 
perché la collaborazione con 
l’Università può essere una gran-
de opportunità”. 
Lo ha affermato il vice direttore 
provinciale Cna Marzio Sorren-
tino, in occasione dell’incontro 
svoltosi in settimana presso la 
sede Cna di Ancona tra imprese e 
università, alla presenza del retto-
re dell’Università Politecnica del-
le Marche prof. Marco Pacetti. 
“E’ importante – ha continuato 

gare meglio e di più. Le pmi, 
che in Italia producono oltre 
il 70% di beni e servizi, gene-
ralmente non dispongono di 
valide strutture di ricerca, per 
cui l’acquisizione di nuove tec-
nologie è di vitale importan-
za al fi ne di poter conseguire 
o mantenere una posizione di 
competitività sui mercati na-
zionali e internazionali. Par-
liamo, in questo caso, di tra-
sferimento tecnologico, ossia 
portare i risultati della ricerca 
e la ricerca applicata dentro le 
aziende, per migliorare i pro-
cessi interni e sviluppare pro-
dotti innovativi”.

Le denominazioni DOP passano per il QM
“La Regione deve però promuovere in maniera migliore il marchio” 

Sorrentino – sviluppare la relazio-
ne tra imprese e università per so-
stenere progetti innovativi e favo-

rire la nascita di esperienze che 
vedono le piccole e medie impre-
se e il sistema universitario dialo-

e favorire le produzioni locali, 
la valorizzazione e la diffusio-
ne dei prodotti agricoli ed ali-
mentari in un’ottica di maggio-
re trasparenza. Inoltre la Regio-

ne Marche ha voluto così riser-
vare una particolare attenzione 
alla fi gura del consumatore che 
viene visto come un soggetto da 
tutelare e al tempo stesso da in-

formare affi nché sia messo in 
condizione di orientarsi meglio 
nel mercato.
La strategia di lungo periodo è 
quella di avviarsi verso un per-

corso di riconoscimento più im-
portante, le DOP, per valorizza-
re al meglio le nostre produzio-
ni. QM, quindi, diventa una tap-
pa intermedia verso un ricono-
scimento più incisivo nei con-
fronti dell’opinione pubblica. 
L’Unione Alimentare Cna ritiene 
utile la strategia costruita dalla 
Regione Marche. Rileva, però, 
la preoccupazione per i costi 
necessari a sostenere questa 
“certifi cazione intermedia” in 
proporzione al ritorno di im-
magine che dovrebbe scaturire 
dall’adesione al QM. E’ eviden-
te, infatti, che in un periodo di 
diffi coltà economica come quel-
lo che stiamo affrontando da al-
cuni anni, scaturisce naturale la 
richiesta di un impegno fi nan-
ziario maggiore da parte della 
Regione nel campo degli aiuti 
alle imprese che vogliono cer-
tifi carsi, ma soprattutto un im-
pegno economico nel comuni-
care il nuovo marchio regiona-
le. Occorre che la Regione Mar-
che destini maggiori risorse fi -
nanziarie per la promozione sul 
territorio del QM. 
Un marchio che non viene rico-
nosciuto dal consumatore, infat-
ti, è un marchio che non può in-
cidere sulla scelta fi nale e che 
non contribuisce ad informare 
su come è fatto l’alimento e da 
dove proviene.
 

* Presidente provinciale
CNA Alimentare

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

CNA Provinciale di Ancona
60131 Ancona - Via Umani, 1/A

Tel. 071.286081 r.a.
Fax 071.2868045/6

www.an.cna.it
e-mail: info@an.cna.it


